V nékterych regionech

Some regions are already

dense..

uz je husto...

V POSLEDNICH LETECH EXPANZE NAKUPNICH CENTER V CESKE REPUBLICE ZPOMALILA, ALE TO ROZHODNE
NEZNAMENA KONEC JEJICH VYSTAVBY. POCITAME-LI | MENSI PROJEKTY, V SOUCASNE DOBE JE V CESKU

JIZ VICE NEZ 300 NAKUPNICH CENTER, RETAIL PARKU A HYPERMARKETU S MALYMI SHOPPING MALLY.
JEJICH CELKOVA VYUZITELNA PLOCHA V ZAVERU LONSKEHO ROKU PREKROCILA 3 MIL. M?,

enzus, realizovany spole¢nost! INCOMA GfK na prelomu roku, zmapo-
Cval kromé jiného i véechny provozovny v téchto centrech. Ke dni s¢itanf
jich bylo 8 734, pricemz logicky pievazoval maloobchod (6 959). Nejvyssi
meziroéni nréist podilu zaznamenévaji jednotky gastronomie, sluzeb.

SORTIMENTNI STRUKTURA NAKUPNICH CENTER

Nejcastéjsimi ndjemci nakupnich center a retail parkt v Ceské repub-
lice jsou v sou¢asné dobé prodejny odévii a maody, které tvoii 24 % viech
provozoven umisténych v ramci téchto projektti. Necelych 10 % zauji-
maji gastronomické provozovny, vyznamnou slozkou v nakupnich cent-
rech jsou také prodejny obuvi, klenotd, elektro a dalsi.

REGIONALNI ASPEKTY TRHU NAKUPNICH CENTER

P¥i pohledu na trh nakupnich center v Ceské republice je zfejmé, ze
(obdobné jako i v jinych aspektech ceské ekonomiky) existuji zasadnf
rozdily mezi Prahou a ostatnimi regiony. Zhruba 21 % vyuzitelnych
obchodnich ploch celé republiky je soustfedéno v hlavnim mésté, pfi-
¢emz podil Prahy na poctu obyvatel ¢inf necelych 12 %. V absolutnich
objemech plochy Prahu nésleduji Moravskoslezsky a Jihomoravsky
kraj.

Trochu jinak vypadé situace, porovname-li objem ploch s populaéni
velikosti daného kraje. | z tohoto pohledu samoziejmé dominuje Praha
predstavujici nakupni destinace i pro velkou ¢ast obyvatel Stredoceského
kraje, nasleduji Plzerisky, Liberecky, Karlovarsky a Ustecky kraj. Naopak
nizkou vybavenosti plochami nakupnich center a retail parkd disponuji
ve vztahu k poctu obyvatel kraje Pardubicky, Stredo¢esky a predevsim
Vysocina.
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Nejvice najemct v nakupnich centrech a retail parcich ma jedno-
snaéné Praha s obrovskym naskokem pted Jihomoravskym a Moravsko-
slezskym krajem. Pfepoctem ndjemcti na pocet obyvatel se vsak do
popiedi vyrazné dostavaji Liberecky a Plzefisky kraj, kde neddvné
dostavby néakupnich center (Forum, Area Bory) vyrazné zvysily pocty
najemcti nakupnich center a v podstaté zde jiz téméf kazdy z poten-
cialnich kotevnich najemcii je p¥itomen minimalné dvakrat.

NAKUPNI PREFERENCE V REGIONECH

Vysokou nabidku nédkupnich center v Praze, Brné, ale napf. i v Liberci
potvrzuje i zékaznicky prizkum realizovany v ramci projektu ,Shopping
Center & Hypermarket 2010“. Pres tii Ctvrtiny Prazand navstévuji pravi-
delné vice nez gest nakupnich center. Totéz prohlasuje i polovina zdkaz-
nika z Jihomoravského kraje a vysoky vybér deklaruji také obyvatelé
Liberecka a Stredoceského regionu, i kdyz zde se projevuje predevsim
vliv Prahy, jejiz nakupni centra kazdodenné absorbuji vysoky pocet
navétévnika z tohoto regionu.

Nakupni centra Novy Smichov, brnénskou Olympii, Centrum Cerny
Most a Galerii Vaikovka navétivilo v roce 2009 alespoii jednou 16 %
véech ¢eskych zdkaznikG ndkupnich center. Vysokou aktivni znalost
vykazuji také prazska centra Centrum Chodov, Metropole Zli¢in
a Palladium. Mezi 12 centry s nejvyssi aktivni znalosti neni ani jedno
centrum z jiné nez prazské, brnénské ¢i ostravskeé aglomerace.

Podle vyzkumu Shopping Center & Hypermarket se nejcastéji jako
hlavni mezi nakupnimi centry v Praze uvadi Novy Smichov. Prazské
nakupni centrum, konkrétné OC Letiiany, nejcastéji jmenuji i obyvatelé
Stredoceského kraje. Zajimavosti je, Ze zakaznici uvedli ve dvou piipa-
dech na prvnim misté shodny koncept nakupniho centra — v Plzeiiském
a2 Olomouckém kraji (OC Olympia) a v Jihoceském a Libereckém kraji
(Gécko).

Do budoucna lze ocekavat, ze se pozice jednotlivych kraji a jejich
metropoli na trhu nakupnich center urcitym zptisobem zméni v dasledku
plani jednotlivych developerii a investord. Dominantni pozice Prahy
véak patrné nebude narusena, nebot plany na vystavbu novych nakup-
nich center v hlavnim mésté jsou prinejmensim srovnatelné s plany.
v dalgich méstech (napt. Galerie Harfa aj.).

V piipadé dodrzeni developerskych plant véak Ize ocekavat razantni
zvyseni nabidky nakupnich komplext v nékterych krajskych méstech
(napf. Hradec Krdlové, Plzer) a pfiblizeni nabidky v téchto krajich
drovni, jaka je dnes v Libereckém regionu.

Developefi a investofi to vsak budou mit pomérné tézké, nebot
musime pocitat i s vlivem ekonomické krize, kterd se mimo jiné proje-
vuje i na spotfebnim chovani zakaznikd nakupnich center. Pfi vyzku-
mech uvadi 60 % zakazniki, Ze se krize projevila na nakupech
v nakupnich centrech bud ur¢itym snizenim vydaj, nebo alespori zmé-
nou struktury nakupovani.

FRANTISEK DIvis, INCOMA GrK / Foto: ECE
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